§ Autoctonia

REVISTA
\ Ciencias Sociales e Historia

Creencias y redes sociales:
lareinvencion de lo popular en las narrativas digitales

Beliefs and social networks:

the reinvention of the popular in digital narratives

Genaro Aguirre Aguilar
Universidad Veracruzana, México
geaguirre@uv.mx
http://orcid.org/0000-0001-5223-9783

Resumen

Roland Barthes (2019) sostuvo que el mito podia entenderse como un habla que observa
ciertas condiciones que permiten constituirse en mito. Con esto, jes posible que los medios
digitales estén favoreciendo formas narrativas donde mitos propios de la cultura popular
latinoamericana cobren vigencia? Esta pregunta encuentra punto de inflexién en una
investigacion en curso sobre mitos, leyendas y nuevas espiritualidades en las mentalida-
des de América Latina, para la cual se analizan narrativas construidas cotidianamente
en tres redes sociales y un canal de video. Siguiendo a Barthes, en ese estudio el habla es
un dispositivo comunicativo que retine condiciones para construir mitos, siendo que un
mito “constituye un sistema de comunicaciéon”; por lo tanto, los medios digitales favore-
cen formas de habla que narran leyendas y recrean mitos anidados en el imaginario de
América Latina. Sin hablar de resultados atn, este articulo analiza algunas narrativas
difundidas en redes sociales que permiten reconocer en ellas el cultivo de creencias que
deambulan entre la racionalidad, lo emocional y el pensamiento magico; practicas que

inciden en algunos fenémenos mediaticos propios de un ethos que hoy define lo popular.
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Abstract

Roland Barthes (2019) said that myth could be understood as a speech that observes certain
conditions that allow it to become a myth. With this, is it possible that the digital media
are favoring narrative forms where myths typical of Latin American popular culture
come into force? This question findsa turning pointin an ongoing investigation on myths,
legends and new spiritualities in the mentalities of Latin America, for which narratives
built daily in three social networks and a video channel are analyzed. Following Barthes,
in this study, speech isa communicative device that meets the conditions to build myths,
being that a myth “constitutes a communication system”; therefore, digital media favor
forms of speech that narrate legends and recreate mythsnested in the imaginary of Latin
America. Without talking about results yet, this article analyzes some narratives spread
on social networks that allow us to recognize in them the cultivation of beliefs that wan-
der between rationality, the emotional and magical thinking; practices that affect some

of the media phenomena typical of an ethos that today defines what is popular.
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1. Introduccion: trazos de un fené6meno estaba presentando en una granja china: un
sociocultural grupo de ovejas durante quince diasdio vueltas

en circulo, hecho que -poco después- se veria
En noviembre de 2022, algunos espacios noti- replicado entre otras especies (peces, insectos,

ciosos informaron sobre un fenémeno que se aves, animales de corral y entre caballos) que,
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sin razén aparente, manifestaban el mismo

comportamiento.

Pronto algunosespecialistas explicaron cien-
tificamente el fendmeno, cuya hipotesis fue
la listeriosis, conocida como “enfermedad
de los circulos” o la zoocosis, comun entre
grandes felinos cuando no estan en su estado
natural. La cobertura mediatica y en plata-
formasdigitales que dieron a tal hecho, pasé
a ser un topico que invadié las redes sociales
para—con ello- confirmar laimportancia del
empleo masivo de estos medios en el posicio-
namiento de un tema que convocoé el interés de
diversos publicos, usuarios de tales sistemas
comunicativos, quienes concibieron relatosy
teorias que dieron cabida a supuestos de todo
tipo, pero cuya manufactura abre un flanco
para que, desde el punto de vista cultural, se
reflexione sobre el papel que lo digital juega
en la configuracion de paisajes que abonan a
otras formas de entendimiento del mundo,
y en donde las creencias, las leyendas y mi-
tos parecieran vinculados a lo popular; un
concepto que —segiin Cuadra Rojas- “nace
asociado a mitos, instituciones y costumbres

de nuestros pueblos” (2018: 132).

En un primer ejercicio exploratorio para la
investigacion “Mitos, creencias y nuevas ex-
presiones de espiritualidad. Acercamientosal
pensamiento de América Latina”, se ha podido
identificarel usoy tratamiento que aalgunos
topicos hacen lascomunidades de usuariosde
lasredessociales Instagram, TikTok, Facebook
olaplataformade video YouTube; narrativas
vinculadas a un manejo informativo, donde
creencias, leyendas y mitos son recreadasy
cobran resonancia entre las comunidades
de usuarios-consumidores y productores de
contenidos; comunicaciones que hallan suraiz
en las culturas originarias y en la tradicion
oral caracteristica de Latinoamérica, pero en
un contexto global facilitado por las tecnolo-
gias digitales, mismas que “ofrecen formas
inéditas de percepcion -un nuevo sensorium
en términos benjaminianos-", ademas de
instalar, “un nuevo sujeto de la comunicacién

llamado usuario” (Cuadro Rojas, 2018: 129).

Hacer referencia a lo mitico en las practicas
discursivas que algunos productores de con-
tenido digital realizan es dar cabida a un pro-
ceso mediacional que favorece la recreaciony

resignificacion de ciertos elementos propios de
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las culturasoriginales o populares (Martinez-
Pais Loscertales, 1999; Otalora Cotrino, 2012,
Cuadra Rojas, 2018; Ardévol et al., 2021), que
encuentran-en cierta cosmogonia-lasformas
de representar creencias o saberes alrededor
dela creacion del mundo, donde entes o enti-
dades que lo habitan (Parker Gamucio, 2009)
cobran dimensiones simbélicas porla manera
en que las comunidades usuarias se apropian
derelatosy hacen de ese contenido un punto
de interés compartido entre quienes depo-
sitan en ellos grados de credibilidad propia
de una comunidad digital que anda en busca
de explicaciones y la comprension de ciertos
fendmenos; saberes heterogéneos en los que
habitan epistemologias pluralesy diversas que
terminan por favorecer ciertas cosmovisiones,
con las que se puede estar o no de acuerdo,
pero no por ello dejan de darle importancia
en ciertascomunidades de practicay sentido
(Garcia-Canclini, 2004; Cuadro Rojas, 2018)
como uno de los tantos atributos reconocibles
en el contexto de la Web 2.0, cuando de espi-
ritualidades, creencias y lo religioso se trata
(Solis Nicot: 2020).

En tales narrativas digitales, lo mitolégico
revela creencias o leyendas que estan en el
corazdén derelatos que circundan narrativas
desde las que también se define una diversidad
epistémica que conduce practicasy habitosentre
quienes se han apropiado delasredes sociales
para hacer de ellas un espacio de encuentro
e interaccién donde se comparten todo tipo
de visiones y concepciones del mundo en su

componente racional o metafisico.

En un escenario como este, la cultura po-
pular cohabita y cobra un sentido distinto
que, en el contexto de la posmodernidad, la
globalizacion, la sociedad red y la sociedad
del conocimiento es oportuno analizar desde
su concisién original, junto a los giros que
es posible reconocer al dimensionar el papel
gue —en su recreacién- esta posibilitando la
comunicacién digital (Solis Nicot: 2020). A
partir de estas consideraciones, es razon de
este articulo posibilitar la comprensiéon de
la cultura popular en el contexto de un fené6-
meno mediatico vinculado ala produccion de
narrativas que recrean creencias, leyendasy
mitos que vienen potenciandose con el uso de

redes sociales. Después de todo, estos nuevos
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medios son un espacio heuristico que, con el
uso de sus recursos de enunciacion, permiten
la constituciéon de una atmoésfera que deviene
en bitacora de la vida diaria de millones de
personas; una nueva “Cultura Internacional
Popular” (Cuadra Rojas, 2018: 135) posibili-
tada desde los teléfonos moviles, el ethos de
una classe moyenne planetaria (Cuadra Rojas,
2018: 135) como propiedad de lo popular en

estos tiempos digitales.

En esa perspectiva, este articulo realiza un
ejercicio de aproximacién (la investigacién
ha entrado a susegunda etapa) sobre al papel
quejuegan los mediosdigitales como espacios
de dialogo e interaccion para permitir a sus
comunidades usuarias ser parte de un paisaje
mediacional que favorece la producciéon y
reproduccién de signos vinculados a formas
culturales, muchas delas cuales encuentran

en lolocal y lo popular puntos de inflexion.

2. Cultura... un constructo en perspectiva

histérica

Siexiste un concepto particularmente complejo

en el campo de los estudios sociales, es el de

cultura, esa que observa un proceso histoérico
en su definicién y abordaje que hoy lleva a
reconocer su condicién polifénica al partir
de una concepcion vinculada a la evolucién
de los pueblos y sus conocimientos. Hoy, los
bienes e instrumentos propios de toda socie-
dad contribuyen a entenderla. En su etimo-
logia latina, estd asociada con “la accién de
cultivar o practicar algo, también con la de
honrar” (Szurmuk y McKee Erwin, 2013: 71),
porlo mismo, se haligado al culto a deidades
religiosasoalo corporal y espiritual. En este
sentido; “La cultura se define por su caracter
humano como oposicién a la naturaleza, en
una de las parejas binarias fundamentales del
pensamiento metafisico occidental” (Szurmuk

y McKee Erwin, 2013: 71).

Con estas consideraciones, es posible recono-
cer que la cultura, al paso del tiempo, ha sido
un constructo privilegiado para pensar el
mundo, lo social y humano, de tal suerte que
puede tener alcances diversos eimplicaciones
disciplinares distintas, porlo que, la cultura
también, “puede entenderse como dimensién
y expresion de la vida humana, mediante

simbolos y artefactos” (Szurmuk y McKee
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Erwin, 2013: 72); un campo para la “produc-
cidn, circulacién y consumo de signos” (72),

que deviene praxis articuladora de teorias.

Para Harris (2011), la “cultura es el conjunto
aprendido de tradiciones y estilos de vida,
socialmente adquiridos, de los miembros de
una sociedad, incluyendo sus modos pautadosy
respectivos de pensar, sentir y actuar, es decir,
su conducta” (p. 28); una concepcién que sigue
a Burnett Tylor (1871), parareconocer en ella
un todo complejo caracteristico y distintivo
de las sociedades humanas, no sin dejar de
subrayar que el significado de cultura también
se liga a las “reglas mentales para actuar y
hablar compartidas por los miembrosde una

determinada sociedad” (Harris, 2011: 28).

En el contexto de lo aqui escrito, resulta par-
ticularmente importante las dimensiones
expresion de la vida humana, simbolos y ar-
tefactos, signos, reglas mentales que definen
formas de expresion y actuar de los grupos
humanos, una singularidad propia de toda
comunidad como puede reconocerse en las
comunidades de consumidores y usuarios de

las redes sociales digitales.

Habria de llegar Franz Boas, para que de lo
singular cobrara sentido lo plural, al hablar
de culturasdistintas que exigian ser recono-
cidas y estudiadas en su heterogeneidad, al

sostener que:

“Las formasy patrones complejos de la vida
humana, investigados por medio del trabajo
de campo, eran tan diversos que no podian
surgir de un proceso uniforme de evolucién
cultural o social, ni por causas biolégicas o
geograficas, sino que eran fruto de complejas
causas histéricaslocales que no se prestan

a la simplificacién” (Barfield, 2000: 139).

Con esto pudiera darse cabida a una serie de
propiedades que caracterizan a la cultura: su
condicion pluraly, en ese contexto, el papel que
juega el aprendizaje y ladimension simbdélica
de todo aquello que distingue a las culturas,
lo que en lamirada de Cliffort Geertz, implica
mecanismos de control, a partir del supuesto
que el “pensamiento humano es fundamen-
talmente social y piblico” (Geertz, 2000: 52);
concepcion que adquieren quienes nacen en
distintas sociedades para terminar por ser

parte de una urdimbre simbdlica de la que se
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apropiany contribuyen a dar continuidad, en
el entendido que “el hombre necesita tanto de
esas fuentes simbolicas de iluminacién para
orientarse en el mundo, porque la clase de
fuentes no simbdlicas que estan constitucio-
nalmente insertas en su cuerpo proyectan

una luz muy difusa” (Geertz, 2000: 52).

Junto a Geertz, Conrad Phillip Kottak, sos-

tiene que:

“Lagente hace suyo gradualmente un siste-
ma previamente establecido de significados
y de simbolos que utiliza para definir su
mundo, expresar sus sentimientos y hacer
sus juicios. Luego este sistema les ayuda a
guiar su comportamiento y sus percepciones

alolargo de sus vidas” (2007: 43).

Asi, unapersona, a través del aprendizajeyla
interaccién con otros, va adquiriendo y dan-
do constitucién a expresiones o tradiciones
culturales, sus propiedades y atributos, que
terminan por ser compartidos o recreados
por los miembros de los diversos grupos que
componen unasociedad. En el caso del empleo

de las redes sociales, los recursos de los que

se valen las comunidades para construir sus
narrativas son expresiones plurales desde
las cuales sentimientos, juicios y pareceres
configuran sistemas de creencias que orientan
practicas y sentidos compartidos, tal como
se vera mas adelante; por lo que son medios
y espacios de encuentro en los que se cultiva,
se honran creencias, se posibilitan signos,
narrativas propias de tradiciones culturales
que determinan estilos de vida; concepciones,
representaciones que alimentan imaginarios
en los que el aprendizaje y la dimensién sim-
bélica del mito, las leyendas y las creencias

estan presentes.

Aqui la comunicacién juega un papel im-
portante como matriz y dispositivo desde el
cual se nombra, se significa o se representan
todos aquellos elementos que caracterizan a
las culturas en sus distintas nomenclaturas
o tipos: cultura nacional, cultura nativa,
cultura local, cultura urbana, subcultura o
cultura popular, entre otras acepciones que
procuran nombrar ciertas condiciones de una

dimension practico-simbdlica.
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3.Laculturapopular desde ciertas miradas

Seriaen el siglo XIX cuando la cultura popular
encuentra cabida en el interés académico, si
bien para entonces el interés se centrabaenlo
artesanal, en lastradicionesorales, lastecno-
logiasempleadasenlaagriculturay sustipos
de organizacion, es decir, “unaarqueologia de
la cultura tradicional preindustrial” (Bernal
Rodriguez, 2002: 6).

Néstor Garcia Canclini, en el primer lustro
del nuevo milenio, senalaba que escritores,
antropoélogos y especialistas en el folklor, en
sus trabajos, “limitaron lo populara manifes-
taciones dezonasrurales mas o menos ajenas
a las transformaciones contemporaneas del
capitalismo: lo redujeron a lo «tradicional»”
(2004: 154); un reduccionismo que contribuyé
a idealizar una concepcién que pervive en
las politicas de exhibicién: de los museos de
culturas popularesalosgruposartisticos, al
recrear formas tradicionales, casi siempre
descontextualizadas, centradas en los pro-
ductos pero escondiendo el complejo proceso

social que los engendra, pues:

“seleccionan los objetos, los movimientos que
mejor se adaptan aloscriterios estéticosde
las élites, y eliminan los signos de pobreza
y la historia contradictoria de luchas con
la naturaleza y entre los hombres que esta
en el origen de las artesanias y las danzas”

(2004: 154).

Estas, entre otras razones, llevan a este an-
tropologo a hacer una revision critica de las
concepcionespoliticasdelopopular, destacando
la concepcion «biologico-telarica» surgida de
unaideologia organica de los Estados oligar-
cas que llegd a extenderse a los movimientos
nacionalistas de derecha, en donde prevalece
la idea de Naciéon como proyecto de unidad
ligada a lazos naturales, por encima de las
diferencias atribuibles a todo grupo humano
que cohabita en un mismo espacio geografico;
concepcion sustancialista donde lo estatista
rige la politica sobre lo popular, en la que lo
identitario se administra y define desde el
Estado (Garcia Canclini, 2004); razén por
la cual, propone debatir lo popular sin caer
en reduccionismos maniqueos, matizando
lo ideoldgico. Para este autor la hegemonia,

la organizacion y el consumo en los sectores

Autoctonia. Revista de Ciencias Sociales e Historia
Vol. VII, N°2



Genaro Aguirre Aguilar
Creencias y redes sociales: la reinvencién de lo popular en las narrativas digitales

populares son enclaves que exigen redimen-
sionar el analisis de la cultura popular, donde
el consumo de bienes culturales y la comu-
nicacién vertebran practicas diferenciadas
que caracterizan y distinguen a los grupos

humanos.

En el contexto del articulo que aqui se escribe,
el concepto consumo resulta particularmen-
te importante, ya que como Garcia Canclini
sostiene: “es mucho mas que el repertorio de
actitudesy gustos catalogados porlasencuestas
funcionalistas de mercado y opinién, oel area
donde se completa el proceso productivo” (2004:
159); pues si bien el consumo es un espacio y
lugar de tensiones entre las clases sociales,
también resulta un “concepto clave para ex-
plicar la vida cotidiana” (159), a partir de lo
cual pueden entenderse habitos organizativos
del comportamiento diferenciado entre los
diversos sectores, incluidoslos “mecanismos
de adhesién ala cultura hegemoénica o distin-
cién grupal, su subordinacion o resistencia”

(2004: 159).

En ese tenor, Silva Escobar (2018) observa que

“el consumo se articula como una manera

que tienen losindividuos de experimentar un
imaginario colectivo. De este modo, la expe-
riencia de consumir puede ser entendida como
unanueva manera de producir cultura” (2018:
247). De tal suerte, el consumo en la sociedad
actual alcanza dimensiones simbolicas en las
propiasidentidades de las personas, sus deseos
y necesidadesimpuestas poruna sociedad de
consumo; necesidades impregnadas de una
fantasia, donde “satisfacerlas es un acto de
libertad y diferenciacién” (Silvia Escobar,
2018: 247). En esta experiencia, observa el
autor: “La centralidad que ocupalanarrativa
audiovisual en la sociedad de consumo esta
continuamente rearmando una matriz de
sentidoy significaciéon” (Silvia Escobar, 2018:
249) donde los procesos virtuales promovidos
por los medios de comunicacion “contribuyen
adesarrollar un sentido comun que se estable-
ce como superficie significante, expresion y
simulacro de lo visible y lo enunciable” (Silvia
Escobar, 2018: 249).

Con esto se tieney confirmalo que habia dicho
algunos afios antes Garcia Canclini (1995),
cuando senal6 que el “consumo sirve para

pensar”; por lo que, en el contexto de una
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reflexién sobre la cultura popular, resulta
pertinente ampliar el horizonte desde el cual
puedan ser comprendidos los ambitos para
analizar la cultura y lo popular a la luz del
mundo contemporaneo, donde esimportante
reconocer el lugar que tienen para su redefi-
nicion los factores tecno-culturales (Cuadra
Rojas, 2018).

Desde una mirada focalizada en la propia
América Latina, Sezet al. (2022) demandan
la constitucion de “teorias sociales y estéti-
cas capaces de nombrar la cultura popular
de nuestras sociedades latinoamericanas de
principios del siglo XXI” (Saezetal., 2022: 5),
paralo cual consideran oportuno el concepto
de «cultura popular ausente» (Sdenz, 2019),
expresion acunada por Sunkel (1995) para
hablardelo popularrepresentado y lo popular
reprimido, como categorias que permiten al
autor referir a sujetos, tensiones y espacios
delo popularinvisibilizados por “formas ex-
presivas y comunicativas” (citado en Saez et
al., 2022: 6) de cuno racional-iluminista con
raigambre obrera, porlo quelaideadelacul-
tura popular ausente resulta un “constructo

analitico referido ala cultura popular que no

es masiva ni obrera y que diversifica la idea
delo popularen el contexto de sociedades pe-

riféricas comolalatinoamericana” (2022: 6).

Con lo hasta aqui expuesto es posible recono-
cer ala cultura como un concepto polifénico
que, si bien nace de la idea de culto y honrar,
con el tiempo ha ido complejizandose su em-
pleo, comprensién y andlisis, para alcanzar
una dimensioén practico-simbdlica desde
una perspectiva plural, donde lo aprendido
y reproducido ha permitido que lasdistintas
sociedades o grupos humanosrecreeny sean
parte deunadiversidad de formas culturales
a las que se adscriben y han contribuido en

su evolucion.

En este contexto, la hegemonia, el consumo
y las formas de organizacién de los distintos
grupos sociales han podido encontrar en la
comunicacién una agencia y dispositivo que
favorece una cierta visibilizacién de la cultu-
raen distintas dimensionesy acepciones, en
cadaunadelascuales hayunarepresentacion,
un conjunto de caracteristicas que llegan a
distinguirla, aun en un contexto global visto

desde lo local y sus porosas circunstancias.
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Frenteaesto, vuelveaserrazonable preguntar-
se sobrela pertinencia de repensarla cultura
popular en un contexto donde el desarrollo
tecnolégico ha posibilitado la produccion y
circulacion de contenidos a través de multi-
ples pantallas (Castells, 2012) que facilitan
la constitucién de un espacio de interaccion
comunitaria entre usuarios que comparten
visiones, intereses, representaciones del mun-
do; y quienes han encontrado en los medios
digitales, espacios para producir narrativas
gue abonan a una forma diferente de entender
la relacién entre medios y audiencias; pero
sobre todo, el lugar que en ellas juegan las
creencias, leyendas o los mitos como elementos
constitutivos de paisajes culturales diversos

y diferenciados.

Por ejemplo, en relacién a lo que ocurre en
algunos circulos y comunidades de usua-
rios-consumidores (Cuadra Rojas, 2018) de
redes sociales, al respecto de la forma en que
las creencias, lasleyendas y los mitos son re-
creados, ¢es posible reconocer un giro o matiz
de una cultura popular invisible, siendo que
lasnarrativasy practicas cultivadasrecrean

signos y simbolos de raices ancestrales que

visibilizan formas emergentes de ser y estar

en este mundo desde América Latina?

Para tratar de responder a cuestiones como
esta, en esta aproximacién, se toman como
referencia algunas narrativasy practicas de
socialidad comunitaria que circulan y obser-
van en medios digitales, espacios mediaticos
que —parece- vienen contribuyendo a oxige-
nar algunos mitos, creencias o leyendas de
cuno ancestral, pero ancladasen un contexto
global donde las redes sociales terminar por
ser medios de interpelacién desde los cuales

también nombrar y pensar al mundo.

4. Comunicacion y cultura... lo popular

En América Latina, seria en la década de los
60, cuando el binomio comunicacién y cultu-
ra (Retamoso, 2012) encontraria su origen
para que —con el nuevo milenio- mejor se
posicione en el interés de los investigadores
sociales, caracterizado por abordajes que
asumen perspectivas diversas, pero en donde
se reconoce la importancia de dos conceptos
que definen el hoy; lo que permiti6 recono-

cer “que la relacion comunicacién-cultura
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ya no solo funcionaba como un sector de las
preocupaciones comunicacionales vincula-
das con las dimensiones culturales, sino que
podria comprenderse como una perspectiva
de abordaje de la comunicacién” (Cabezas y

Del Prato, 2022: 4).

En su texto, estas autoras reconocen dos
vertientes: investigadores que ubican este
binomio en el desarrollo mismo del campo
comunicativo, frente a aquellos que focalizan
lo cultural desde el analisisde la comunicacién
(Cabezasy Del Prato, 2022). Es en la segunda
perspectiva que el abordaje propuesto en el
articulo que se lee sittia la cultura y la comu-
nicacién como un componente matricial para
comprender los derroteros que tienen algunas
narrativas vinculadas a mitos, leyendas y
creencias que circulan en las redes sociales,
y cuyas manifestaciones originales se ubican
en los cimientos de lo popular y sus diversas

expresiones.

Al ser las redes sociales medios tecnologicos
que favorecen la comunicacion entre sus
usuarios-consumidores, es pertinente atraer

aqui un primer planteamiento que a finales

de los 90 hiciera Anibal Ford (1996), cuando
sostiene que al poner en contacto las culturas
de las clases populares con los medios de co-
municacion, se ponen “en contacto consigo
mismo” (p. 149), siendo que los medios y la
cultura que alli se recrea, encuentra su raiz
“enlastradiciones, los géneros, los saberesy
las necesidades cognitivas existentes en las

clases populares” (Ford, 1996: 149).

Por su parte, James Lull (1995), también en
aquelladécada, al referirse ala culturapopular
en su perspectiva latinoamericana, destacaun
significado vinculado al pueblo, observando
ademas que popular “no significa [lo] amplia-
mente difundido, de corriente principal o
dominante o de gran éxito comercial” (p. 100),
siendo que en paiseslatinoamericanosy desde
la periferia misma, “la palabra «popular» se
refiere masaunaidea:laculturasedesarrolla
a partir de la creatividad de la gente comun.
Lacultura popular procede de la gente; no es
algo que seledéalagente” (Lull, 1995: 100); lo
quelleva al desdibujamiento de la distincion
entre productor y consumidor de bienes cul-
turales, “entre lasindustrias culturalesylos

contextos de recepcién” (p. 100); porlo que es
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posible sostener que: “todos producimos cultura
populary construir cultura popular” (p. 100),
autor que, siguiendo a Fiske (1989), asegura
quela cultura populares fortalecedora, y alli,
“los medios de comunicaciéon masiva contribu-
yen a ese proceso”, al generar condiciones de
distribucion de productos que son apropiados
por grupos sociales que pueden llegar a tener
la capacidad de resignificarlo a partir de sus

propias necesidades, expectativas y deseos.

Sibien en aquel entonces las referencias eran
los medios de comunicacion electrénica,
hoy los medios han pasado a ser digitales
con una particular prevalencia de las redes
sociales, las mismas que han provocado una
cierta horizontalidad en su uso, por lo que
sus usuarios son consumidores mas activos.
(Estos planteamientos hacen posible reco-
nocer que en Tiktok, Instagram y Facebook,
se reproduzcan experiencias de produccién
y consumo de narrativas que permiten con-

figurar expresiones de la cultura popular?

5. Revision de la literatura

La importancia de las redes sociales en los
habitos de consumo mediatico ha observado
relevante interés entre los investigadores
socialesenlosultimosanos. Lo mismo desde
la educacion, la antropologia, la sociologia
o la comunicacién, tales aplicaciones (Apps)
convocan el interés cientifico porla formaen
que han favorecido procesos de mediacién
digital que terminan por replantear las rela-
ciones entre usuarios y los medios digitales.
Desde estudios que analizan la forma en que
ellas trastocan la vida privada por la infor-
macién que los usuarios suelen compartir
(Oliva Maranoén 2014), a lo adictivo de tales
tecnologias (Carrasquillo Diaz, 2021), incluida
la llamada infodemia como fenémeno me-
diatico acentuado en tiempos de pandemia
(Ostojin, 2021).

Y es que, en voces como lasde Diaz Gandasegui
(2011), las redes sociales hoy representan la
reconfiguracion del intercambio informativo
y comunicacional entre los grupos sociales, un
paradigma de la sociedad de la informacion,

en medio de una serie de contradicciones que
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la caracterizan; pero, ademas, estos medios
han construido sus propios mitos, sin dejar
de destacar que son las principales fuentes de
entretenimiento y ocio entre las juventudes

contemporaneas (Diaz Gandasegui, 2011).

Entre otras, estas son algunas razones que
convocan el interés de los investigadores so-
ciales quienes han analizado la forma en que
estos medios han transformado las relaciones
humanas, constituyéndose en espacios de
interaccién, reconocimiento y puesta en cir-
culacion de procesos o proyectos ciudadanos
y politicos, asi como de narrativas vinculadas

a creencias, leyendas y mitos populares.

En el campo ciudadano, por ejemplo, Bacallao-
Pino (2016), hace una investigacion sobre la
importancia de Facebook en la consolidacion
del movimiento estudiantil chileno, en el
marco de la campana electoral 2013, para
lo que disena un estudio que involucra a 3
universidades, disenno que permite destacar
la tasa de interactividad que posibilita esta
red social, lastendenciasa partir de los posts
compartidos, entre otros resultados intere-

santes, para concluir que:

“El analisis muestra que, en un contexto
caracterizado por la baja movilizacién so-
cial e importantes procesos organizativos
internos, elusodelasredessocialespor parte
delasorganizaciones que forman parte del
movimiento se centra principalmente enlas

funciones informativa” (2016: 831).

Por su parte, Quiroz Carvajal (2021), a través
de un estudio etnografico virtual, hace del
mayo feminista chileno del 2018, un objeto de
interés para conocer la forma en que Facebook
y Twitter contribuyeron en un movimiento
que involucré a estudiantes, organizaciones
y parlamentarias de la Bancada Kirkoow.
Refiriendo a Toret (2013), apuntan que “La
perspectiva tecnopolitica pone el foco en la
forma de apropiar la tecnologia por parte de
la ciudadania como una forma tactica y es-
tratégica de organizary comunicarlaaccion
colectiva” (2021: 204). En esa perspectiva,
observa que las redes sociales tinicamente
fueron empleadas como canales de difusion
complementariosalaaccién politicayno “para
debatir propuestas nipara votar decisiones”
(2021: 220); situacién que lalleva a concluir que

el “Elrol delasRRSS deacompanarlaactividad
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offline es una tendencia muy habitual en los
movimientos sociales contemporaneos y no
es mas que una evidencia dela hibridez dela

accion colectiva” (2021:221).

Por otro lado, las redes sociales también fa-
vorecen otro tipo de movimientos: por los
derechos humanos, medioambientalistas,
contra la violencia de género y el establish-
ment, entre otros. Miller etal. (2021), hacen
un andlisis de los mitos que se recrean en los
movimientos sociales, cuya hipotesis fue “la
presencia en la cultura digital de mitologias
esenciales, como importante factor de fuerza
comunicativa” (p.10), no sin dejar de observar
que “Los mitos reaparecen en los medios di-
gitales para seguir cumpliendo sus funciones

de guia vital y social” (2021:10).

Eltrabajo sefocalizaen el fendmeno Anonymous
y Je Suis Charlie, vistos alaluz del héroe, en
donde se analiza el papel de la imagen y los
multiples recursos delos que se valen parala
construccién de su visibilidad y las narrativas
que abanderan. Partiendo de la premisa que
“el mito da forma a una visiéon dinamica del

movimiento vital” (2021: 12), quienes escriben

asumen que las mismasredes sociales suponen
una sublimacién mitolégica, ademas de posibi-
litar la manufactura de novedosos significados
que facilitan “la expresion y afirmacién de

nuevas comunidades o identidades” (2021:12).

En “El mito en las narrativas visuales del
activismo medioambiental en Instagram”,
Ardeévol et al. (2021), analizan el empleo del
meme en las redes sociales, segin lo cual, al
acercarse al meme medioambiental desde el
mito “ayuda a comprender su agencia en la
articulacion del orden césmico, social y perso-
nal” (59) alarmonizar acciones humanasaun
orden cosmico en el “plano de la experiencia

humana”(59).

Para dimensionar la importancia de las re-
des sociales, hacen un repaso del papel que
ha jugado la tradicién oral, la escritura, la
imagen y la tecnologia en la manufactura
histéricay moderna del mito; en el entendido
que, en su estudio, el activismo ambiental
se ve desde una perspectiva mitica, donde el
movimiento asume como verdad cientifica el
cambio climatico, pero emplean los medios

comunicativos para condensar informacion
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al emplear imagenes “para de este modo ser
efectiva en la expresiéon de temores, esperan-
zasyanhelos, y asi, conseguir movilizaralas
personas no solo en términos racionales, sino
también emocionales y morales” (Ardévol et

al., 2021: 61).

Gonzéalez (2020), realiza un estudio en el con-
texto pandémico para conocer desde las voces
de sus jovenes participantes, el papel que ju-
garon lasredes sociales en la construccién de
algunas creencias alrededor de la pandemia
provocada por el Covid-19, donde destaca el
uso diferencial que sus estudiados dieron alas
redessocialesy el servicio de mensajeria, para
sostener que la breve indagacién realizada
permite concluir que “WhatsApp adquiriria
el mismo caracter que unared social virtual
a partir del uso que los/as jovenesle brin-
dan” (2020: 831).

Con esto se tiene que de las tecnologias di-
gitales han sacudido dinamicas, practicasy
procesos socialesnunca antesvistos, yalli, las
redes sociales han abonado a la constitucién
de narrativas, donde creencias y practicas

definen un paisaje mediatico alimentado por

lo mitico y popular; en el entendido que “En
las llamadas «sociedades desarrolladas», la
narracién miticay el gestoritual permanecen,
pero ya no dentro de las practicas religiosas
tradicionales” (Otalora Cotrino, 2012, p. 102)
y aqui, los medios de comunicacién y las TIC
cobran especial relevancia, en una época
hiperconectada que lleva a la configuracion
de otrasformas de nombrary vincularse con

el mundo.

Otalora Cotrino, recuerda que:

“Cada época tiene sus propios ritos y éstos
obedecenaunaldgicainternadentrodeun
vastoy complejo sistema de funcionamiento
que conforma alas «creencias» que se nece-
sitan, en el cual circulan signos manifiestos
y latentes definidos mas por su significacién
externa que por su constitucién interna”

(2012: 102).

Frente a estos planteamientos, no es dificil re-
conocer la forma en quela tecnocultura vivida
hoy dia potencia la produccién y circulacién
de mitos propios de la cultura popular, una

visibilidad cobrada por la facilidad con que
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se produce, circulay consumen informacién
usuarios quienes, ademas, se suman a comu-
nidades de practica que generan sentido; un
universo de seguidores que se apropia de con-
tenidos en Instagram, Twitter, Facebook, o
canalesde video como YouTube; experiencias
de consumo que devienen fendmenos media-
ticos, donde lo mitico se vincula alo profano,
tanto como alo religioso o espiritual, centra-
do en el empleo de recursos audiovisuales,
iconograficos, sonoros y textuales, capaces
de cubrir expectativas, deseos o anhelos com-
partidos entre quienes se suscriben a canales

especializados en estos contenidos.

Parafraseando a Otadlora Cotrino (2012), se
diria que laimagen es el elemento fetiche que
facilita el consumo, convirtiendo lo visual
en un objeto con atributos para conjurar y
generar expectativas entre las comunidades
de usuarios-consumidores, de tal suerte que
lo iconografico es el elemento que condensa
un objeto de deseo y representacién, por lo
que es razonable destacar que: “el papel que
[cumplia] latransmisién de unaimagen de la
realidad en las culturas pretéritas y presen-

tes a través de historias narradas, escritas

o representadas” (p. 103), hoy pasan por la

arquitectura tecnolégica y sus recursos.

Y en esto, pareciera que son especialmente
los jovenes, los usuarios que mejor se han
apropiado de tales tecnologias para producir,
difundiry consumir estos contenidosa través
deredessociales, y quienes también han dado
constitucién a un modelo de negocios, que los
convierte en marca, definen estilos de viday
se convierten en personalidades de referencia
(Ardeévol et al., 2021; Miller et al., 2021), sea
como tiktokers, instagrammer, facebooker o

youtubers.

6. Una exploracion alo popular y mitolégico

en las redes sociales

Enlainvestigacion de referencia, se han plantea-
dodostiposde creencias: 1) Convencionalmente
aceptadas, ligadas a estados mentales, prac-
ticas y habitos que permiten al ser humano
manifestar su confianza en entidades o ma-
nifestaciones sobrenaturales. Las formas
religiosas, sus divinidades y expresiones de
espiritualidad, serian dispositivos significati-

vos en la constitucién de tales referencias. 2)
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Creencias convencionalmente inadmisibles,
serelacionan con practicasy manifestaciones
que hallan en entidades paganas, profanas o
arquetipicas las depositarias de tales expre-
siones socioculturales. Con esto se tiene que
las creencias permiten conocer, transitar o
acercarse a Dios, las divinidades celestiales
o lo mistico en distintos proyectos de espi-
ritualidad, tanto como a lo demonolégico,
parapsicolégico, paracientificos o conspiracio-
nistas, expresiones de otro tipo de creencias.
En ambos casos, estados de fe que recrean
visiones, concepciones, representaciones,
practicas comunitarias, que son posibles vivir
como usuarios-consumidores de contenido
enredes sociales, espacios de interacciéon que
facilitan el empleo de recursos audiovisuales
para abordar topicos relacionados a mitos,
creencias y leyendas que tienen un origen

popular.

De acuerdo con Joseph Campbell (1959), los
mitos han estado presentesalolargo del tiem-
po, y aun cuando las historias han variado
en su representacién, constituyen una cons-
tante en la psique del hombre; lo que lleva a

plantear quelasartes, la cienciay lareligion,

bien pueden emanar de ellos (Morin Flores,
2021): “los mitos son pistas de las potencia-
lidades de la vida humana” (2015: 24), diria
el propio Campbell; narraciones fantasticas
protagonizadas “por seres extraordinarios”
desarrollados en un tiempo histérico y que
permiten encontrar el sentido de ciertos
fenémenos que habitan y ocupan un lugar
importante en el “sistema de creencias de un
pueblo o cultura” (Vicente, 2023: 3). Se diria
entonces que los mitos son experiencias de
la vida, es decir, realidades vivas que tratan
sobre losgrandes problemas humanosy per-
miten advertir sus profundas necesidades;
imagenes o simbolos que alimentan la vida
en tanto realidades experimentadas (Morin
Flores, 2021), por eso un individuo anda en
busca del mito por la relacion que tienen con

su propia vida.

Al respecto, Campbell, habla de cuatro fun-
ciones que establece un mito: la mistica, que
permite admirar la belleza del universo, por
lo que el mito “abre el mundo a la dimension
del misterio” (55); la cosmoldgica, al mostrar
la forma del universo; la sociolégica, al fun-

damentar y darle validez a un cierto orden
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social, ylapedagogica, al ensenar la formaen
que el ser humano debe vivir bajo cualquier
circunstancia; siendo para el autor, la que a

todos debiera interesar més (Campbell, 2015).

En esa perspectiva, en lainvestigacion Mitos,
creenciasynuevas expresiones de espiritualidad.
Un acercamiento alas mentalidades en América
Latina, se ha hecho una primera etapa explo-
ratoria que permite reconocer componentes
culturales y populares en el tratamiento del
contenido que algunos tiktokers, instagram-
mers y facebookers realizan, convocando a
grandes publicos, quienes encuentran en las
redes sociales un punto de enlace entre un
contador de historiasy ciertas representacio-
nesdel mundo, hallando en lo mitico la fuente
para alimentar narrativas que inciden en el
corazon de creencias o leyendas; lo que puede
estar permitiendo reconocer la importancia
que, en el contexto de la sociedad de la infor-
macién y el conocimiento, sigue teniendo el
pensamiento magico por la forma en que se
deposita una creencia o expresiones de fe, en
ciertasnarrativasvinculadasalo religioso, lo
espiritual; lo que sin duda permite dimensio-

nar el papel que juegan lasredes sociales y la

puesta en escena de tales narrativas, ademas
de la cultura, la comunicacién y lo popular.
Alrespecto de estos medios digitales, Castells
(2012) senala que “constituyen un entorno
simbélico” (531), en el que la imagen y la
informacién irrigan nuestras mentes, en lo
individual y colectivo, siendo que, al crearse
y ponerse a circular contenidos, las mentes
son conectadas a un ambiente comunicacio-
nal que termina por “recablear las mentes”

(Castells, 2012: 531).

7. El eshozo metodologico

En lo metodolégico, lainvestigacién referida
asume una mirada comprensiva e interpre-
tativa en tanto enfoque que enfatiza en las
propiedades de las personasy procesos, para
indagar en sus significados y el sentido de las
«cosas», para lo cual se asume la naturaleza
construida de la realidad (Denzin y Lincoln,
2011). Las técnicas consideradas han sido para
un primer momento la observacion en linea,
misma que consta de 3 etapas: 1) Etapa de ex-
ploracién: instrumento de registro censal que
facilité un primerlevantamiento empirico para

definirlos canalesy cuentas seleccionados; 2)
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Etapa de reconocimiento: tiene como intencién
describir eidentificar recursos paralagestion
de contenidos, tipos de relatos y mecanismos
deinteraccién entre los usuarios; 3) Etapa de
observacion focalizada: analisis comprensivo
del tipo de practicas discursivas, dindmicas
deinteraccién que ejecuta la comunidad para
dar constitucion y sentido al canal, a partirde
los mitos y las creencias alli recreadas. Para
cadaunadeellas, se hadisenado una guiade
observacion. Para la etapa exploratoria: a)
Se determinaron 15 expresiones vinculadas
adistintas manifestaciones de las creencias;
b) Considerar los primeros 20 sitios que en
un buscador se localizaran; c) A partir de su
tipoy el publico usuario, se requirié que cada
canal tuvieraun minimo de 100 mil usuarios
(seguidores o suscriptores); d) Que publicara
contenido porlo menos cada 15 dias; €) Se de-
termind la plataforma ylasredes sociales como
unidades de analisis a explorar: YouTube 15
canales, Tiktok 16, Instagram 10, Facebook 9.
Eltratamiento dela evidencia empirica sera a
través de un analisis de contenido cualitativo,
técnica que nace para estudiar los mensajes
mediaticos y en el que las palabras tienen

multiples significados segin el contexto en

que se producen (Izcara Palacios, 2014). Esta
investigacién ha iniciado en septiembre de

2022y se espera concluya a finales 2024.

Paraeste articulo, inicamente se consideran
las 3 redes sociales y se exploraron 6 temas:
mitos, leyendas, chamanismo, paganismo,
brujeria, religion y creencias. En la tabla 1
se ilustran las redes y los recursos de los que
se valen las comunidades para construir sus
narrativas, en donde es posible encontrar
canales que especializados en la religion
que en mitos clasicos, leyendas populares o

creencias paganas.
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Tabla 1. Redes sociales, tipos de narrativas y recurso para la produccién de sus contenidos

Red Social

Recursos empleados

Tiktok

-Un tiktoker cuenta con un promedio de 2 minutos para producir su contenido,
aun cuando ya es posible subir un video de 10 minutos.

-Son reconocibles tres tipos de producciones: con narrador a cuadro, con narra-
dor a cuadro y acompanado de video o texto, voz en off acompanada de material
audiovisual, administrador del sitio con audio de fondo.

-La interaccién con los usuarios es a partir de comentarios y el empleo de like.

Instagram

-Centrada enlaimagen antes que en el video, estared social permite el despliegue
de otros recursos: memes, infografias, videos, podcast.

-En el caso de laimagen y el video, suele desplegarse una pantalla emergente en
donde se presenta la informacién complementaria de lo que se habla o comentan
los usuarios.

-Los medios de comunicacién tradicionales suelen compartir en esta red social,

capitulos especiales o fragmentos de su programacion.

Facebook

-Permite el empleo de reels (videos cortos), infografias, audios.

-Es posible crear fanpage, lo que permite configurar un espacio mejor organizado
y personal.

-Es posible contar con un canal abierto o cerrado segiin lo disponga el administrador.
-Permite que los usuarios o miembros publiquen o colaboren en la produccién de
contenidos.

-Hay la posibilidad de reconocer a colaboradores destacados, quienes comparten

contenidos especializados y en ocasiones historias de su propia creacion.

Fuente: elaboracion propia
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En virtud de la extensa produccion de conte-
nidos parailustrarlo que aqui se viene plan-
teando, se ha seleccionado tres productos por
cada una de las redes sociales para ilustrar
sus narrativas, el tratamiento que a la infor-
macion dan al abordar tematicas con raices
ancestrales o miticas vinculadasala cultura
popular, lo quelleva a reflexionar sobrelo que
Cuadra Rojas (2018) plantea cuando invita a
repensar lo popular a la luz de estos medios

digitales.

8.Lasleyendaslatinoamericanas en la Web

2.0y susredes sociales

Leyendas de cuno latinoamericano permi-
ten destacar tradiciones orales como las de
La Llorona (México), El Pombero (Paraguay,
Argentina, Bolivia, Uruguay, Brasil), La Tule
vieja (Costa Ricay Panama), La Tunda (Ecuador
y Colombia), entre otras criaturas fantasticas,
vertebradoras del pantedn de leyendas que,
desde diversos rincones de América Latina,
estdn abonando a las creencias populares;
seres que habitan elimaginario social y contri-
buyen a dar sentido eidentidad alas culturas

locales de algunos paises, manifestaciones

culturales que han encontrado en las redes
sociales y plataformas digitales una revita-
lizacion y, en algunos casos, la reinvencién
de sus narrativas por el tratamiento que a
estas dan los productores de contenido y los

usuarios-consumidores.
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Imagen 1. La Llorona:leyenda popular con presencia en distintas culturaslatinoamericanas

Fuente: composicién visual propia, a partir de distintos canales de Instagram

En este contexto, las propias tecnologias dis-
ponibles hoy permiten la produccién de videos
oreels (video cortos), donde llega a asegurarse
que lo mostrado alli, es veridico. Incluso, es
comun asegurar que algunos videos fueron
captados por camaras de seguridad, para con
ellolegitimarlomostrado. Laimagen superior
izquierda de la composicién arriba presentada
seria un ejemplo, lo que permite reconocerla

reproduccion de tradiciones oralesilustradas

que confirman suimportancia cultural, en las
que se asumen miradasdiversas paradialogar:
comentarios favorables o en contra, apuntes
criticos o gozosos, histéricos o chabacanos;
experiencias de usuarios que aseguran haber
tenido o escuchado a un familiar contar su

anécdota.

Es pertinente recordar que lo aqui presentado

esresultado de una primera etapa exploratoria,
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por lo que el analisis descriptivo es lo perti-
nente. Sin embargo, es posible intuir que el
tratamiento, y sobre todo el tipo de recursos
empleados paralegitimarunanarrativa don-
de laimagen es clave, permite al objeto de la
creencia alcanzar signos de veracidad entre
sus usuarios, lo que no impide reconocer en
algunasopiniones de lacomunidad expresiones
de confianza en lo mostrado, como también
aquellas que toman distancia ante laduda que

les genera el video o la imagen presentada.

Otro ejemplo es la impresiéon de pantalla
que se muestra debajo de estas lineas. El ad-
ministrador del sitio en Instagram postea
un contenido sobre La tumba de Pakal, en
la que comunica lo que se sabe, en términos
arqueolégicos. Sin embargo, también refiere
la opinién de Erich von Daniken, quien en
1968 publicara un libro donde plantea una
idea: la famosa imagen pudiera representar
un astronauta extraterrestre que visitara la
tierra; opinién que llevé a los seguidores de
esteinstagrammer hacer comentarios apega-
dos alatesisarqueoldgica formal, pero otros
dando pie al supuesto extraterrestre, dejando

entrever ciertas creencias que perviven en el

imaginario o pensamiento magico dealgunas

personas.

En este caso, esoportunodestacar que un objeto
arqueoldgico conduce alecturas diferenciadas
como resultado del tipo de tratamiento que
a la informacion da el creador de contenido,
quien como parte de su estrategia discursiva,
da cabida a un supuesto que contraviene la
formalidad del conocimiento formal y aca-
démico por uno cercano alo magico, ingenuo
u ordinario; lo que confirma la pluralidad y
diversidad con que los usuarios asumen una
narrativasal respecto de ciertainformacion
que deviene en la manifestacion de creencias;
episteme plural que confirma procesos de
apropiacién y resignificacion caracteristicos
de las diversidades que distinguen a estas
comunidades, aun cuando sean canales que

comparteny promueven las mismas creencias.

Después de todo, como han dicho Ardéevol et
al. (2021), en cultura popular, las tecnologias
son importantes, por la forma en que movili-
zan a las personas, tanto en lo racional como

en lo emocional o moral.
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Imagen 2. Las comunidades de usuarios dialogan y observan interaccion entre ellos

Fuente: Composicién visual a partir de informacién obtenida de un sitio en Instagram

9. Los mitos recreados entre los tiktokers

Si como observa G.S. Klirk (1985), los mitos
para los griegos eran simplemente relatos
sobre aquello en torno a lo cual se habia di-
choalgo, en una amplia gama de sentidos, se

reconoce en ellos una morfologia y funcién

social diferenciada que dificulta su analisis;
donde ademas el valor que tienen como rela-
to al dar cuenta de un hecho, una gesta o un
personaje, historias muchas veces ligadas a
cuentos populares, donde dioses y hombres

pueden mezclarse.
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Eneluniverso digital, son reconocibles comu-
nidades, productores de contenido, que com-
parten relatos que abonan a un paisaje mitico
articulado a ciertos componentes culturales
de América Latina, cuyo origen o manufac-
tura pueden llegar a nacer popularmente de
algunaleyenda primigenia: los origenes de los

Canaris (Ecuador), la serpiente emplumada

(México), el mito del diluvio (Guatemala), el
origen del maiz (Bolivia) son algunos de los
relatos miticos que, mezclados con ciertas
leyendas como serian El giiije de la Bajada
(Cuba), La Pincoya (Chile), La garita del dia-
blo (Costa Rica) dan constitucién al pantedén

mitolégico latinoamericano.

Imagen 3. Los mitos en el folclor latinoamericano han hallado en las redes sociales digitales

un espacio para su difusion

Fuente: Composicién visual propia a partir de imagenes obtenidas en Tiktok
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Deraices ancestrales, estas manifestaciones
han contribuido a dar identidad y constitu-
cién a los pueblos, razon por la cual resulta
interesante la formaen que en el contexto de
la Web 2.0, Instagram, Tiktok y Facebook,
han pasado a ser espacios de recreacién de
narrativas que favorecen la vigencia de mi-
tos populares. Algo sin duda significativo,
son los recursos y formatos empleados para
dar cuenta de esas historias: capsulas cultu-
rales, reels informativos o con tratamiento
turistico, incluso testimonios; narrativas
que favorecen la interaccién de los usuarios,
quienes preguntan, destacan, complemen-
tan, aseguran, critican, bromean; ello en un
contexto comunitario abierto entre quienes
suscriben, dan significado y sentido a relatos
por la forma en que participan, se apropian
e intervienen en la recreaciéon de un paisaje

mitico.

En ese contexto, el éxito que ha alcanzado
Tiktok entre los jovenes, ha favorecido la
proliferacién de cuentas o canales dedicadas
al mito y lasleyendas en el mundo, lo que ha
permitido a usuarios latinoamericanos dar

continuidad al tratamiento de un componente

popular para con ello contribuir al sentido de
pertenencia en un ambiente online suficien-
temente incluyente, como para que diversos
perfiles de usuarios vayan constituyendo una

comunidad virtual.

En los canalesy cuentas que manejan narra-
tivas vinculadas a mitos originales es parti-
cularmente interesante reconocer la forma
en que se documentan los gestores de conte-
nidos paraun tratamiento formal de alguna
leyenda o creencia; pero sobre todo, el tipo de
participacién que tienen los usuarios para que
una publicacién original tenga una corrida
masiva y llegue a viralizarse -como hoy se
dice-, pero, ademas, porque hay usuarios que
complementan lo publicado compartiendo
fuentes complementarias que terminan por
resignificar la leyenda o el mito, lo que con-
firma la importancia de este tipo de medios

digitalesy el sentido que tienen losarquetipos.

Sicomo dijera Barthes, los mitos son comuni-
caciones que también emplean laimagen por
su poder de representacién y evocacién, esde
lo que se han valido productores de conteni-

dos y comunidades de usuarios haciendo de
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ciertos mitos, leyendasy creencias un punto
de encuentro que permite la constitucién de
narrativas que visibilizan y posicionan per-
sonajes o historias propias de la mitologia
latinoamericana, lo que permite también re-

conocer de qué estan hecho los conocimientos

ancestrales del pueblo latinoamericano, epis-
temologias que se escapan a la razén y dan
cabida a dialogos donde queda representada
la riqueza plural, histérica y cultural de los

pueblos latinoamericanos.

Imagen 4. Relatos en torno a un tépico permiten constituir comunidades en Tiktok

Fuente: composicion visual a partir de contenido encontrado en Tiktok
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10. Mitos y leyendas latinas en Facebook

Facebook es la red social que mas usuarios
suma en su plataforma. Hoy mantiene ese
estatus, aun cuando es posible reconocer que
lasnuevas generaciones exploran otrasredes
gue mejor cumplen con sus expectativas.
Fotos, videos en vivo, reels, gifs, etiquetas
para personalizar, ubicacion; son algunas
de las herramientas de las que disponen los
facebookers, ademas de poder crear fanpages:
un canal comunicativo en el que se comparte
informacién, se conversa, se postean materia-
les destacados, se reconocen a sus miembros,
se convoca a eventos, se comparten archivos
multimedia, se reconoce a colaboradores
destacados, pero también se distribuyen y
venden accesorios vinculados a los tépicos

manejados en el canal.

Al explorar en estared social, ha sido posible
identificar cuentasy paginas paraaficionados
a mitos, religiones, seres fantasticos, miste-
rios, historiasancestrales, leyendas o creen-
cias, donde sus administradores comparten
materiales que resuenan entre los usuarios

para terminar por conformar comunidades

abiertas, pero también cerradas, cuando los
usuarios pagan para poder acceder a infor-
macién premium, clasificada o algun tipo
de promocién especial que el administrador

realiza entre quienes pagan una cuota.
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Imagen 5. Los personajes fantasticos de la cultura popular llegan a marcar tendencias entre

los usuarios de redes sociales

Fuente: composicién visual a partir de informacién localizada en Facebook

Esoportuno senalarloimportante que es ser
integrantes de este tipo de comunidades y
alcanzar el reconocimiento como usuarios,
tal y como sucede en Facebook, donde los
aportes y la visibilidad para compartir con-
tenidos por parte de algunos miembros de
una comunidad terminan por ser reconocidos
por el administrador, al etiquetarlos como

«colaboradores destacados»; presencia que

favorece el didlogo entre usuariosy, con ello,

la interaccién a que se da pie.

Y esquelosllamados colaboradores destacados,
a partir del tratamiento que a una creencia o
mito da el administrador de la cuenta pueden
reinventar el relato mitico a travésde un cuento,
una poesia, un ensayo de su autoria, incluidas
fuentes complementaria que permiten ampliar

el conocimiento y comprension del relato.

Autoctonia. Revista de Ciencias Sociales e Historia
Vol. VII, N°2



Genaro Aguirre Aguilar
Creencias y redes sociales: la reinvencién de lo popular en las narrativas digitales

Imagen 6. En algunos canales se ha identificado la presencia de colaboradores destacados

Fuente: composicién visual a partir de informacién localizada en Facebook

La presencia de estos usuarios en Facebook
les permite alcanzar un estatus de distincién
y abren la posibilidad para que lacomunidad
usuaria dialogue con ellos, incluso un dialogo
mas efectivo que con el propio administra-
dor del canal; usuarios que no iinicamente
dan like a sus contenidos, también hacen
comentariosy comparten esas publicaciones,
lo que favorece el vinculo con otras personas
que pueden llegar a interesarse y sumarse a
una comunidad de practica que hacen de una
creencia o mito, un punto de inflexién en sus

formas de entender el mundo.

En el caso de la investigacion en curso, las
creencias que se analizan incluyen otro tipo
denarrativas, sin embargo, para este articulo
Unicamente se han considerado mitos, leyendas
y relatos desde los cuales es posible destacar
algunas de las creencias que habitan en el
imaginario, lasrepresentaciones de algunas
comunidades de usuarios de redes sociales; un
paisaje digital que puede contribuira repensar
el papel que estos medios tienen en la cultura
popular, tal como noslo senalara Anibal Ford

(1996), lo que ademas permite dar visibilidad
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a una forma de cultura popular que resulta

latente y visible en la era digital que se habita.

11. Apuntes y reflexiones finales

Entre finalesdel 2022 einiciosdel 2023, en dis-
tintoslugares se reportaron acontecimientos
extraordinarios, paraque, igual que ocurriera
con las ovejas dando vueltas en circulos, en-
contraraen lasredessocialesel espacioideal
para construir cualquier tipo de narrativas
cuyabase, en esta ocasion, eran creencias mas
cercanas a lo religioso: centenares de peces
varadosenla orilla de algunas playas, pajaros
invadiendo algunas ciudades, rios de peces
corriendo por senderos desérticos, el desplome
de decenas de cuervos «sin motivo alguno»;
ademasdel hallazgo de lo que se conocié como
la estatua de un angel caido, fueron eventos
convocantes de la atencién de usuarios de
redes sociales, pero sobre todo de gestores
de contenidos vinculados a alguna iglesia,
especialmente evangélica, quienes vieron en
esas manifestaciones visiones apocalipticas
y del fin de los tiempos, para lo que tomaron
como referencia pasajes biblicos en los que

—argumentaban- estaban profetizadas estas

manifestaciones: “la venida de Dios esta serca
cristo bien pronto busquemos de Dios para ser
salvo alavida externa”, “Aceptemosa Cristo
en nuestros corazones, y leamos Las Sagradas

”
!,

Escrituras!!”, “La venidad de Dios esta cercay
la gente no quiere ver la realidad”, “Milagro
de Dios, ya viene”, “Lo mismo sucedi6é con
las aves ayer en el estado de Guanajuato aqui
en mexico”. Son algunas de los comentarios

hechos por los seguidores de estos canales.
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Imagen 7. Lasnarrativasy creencias vinculadas aloreligioso, acompainaron algunos eventos

naturales extraordinadios

Fuente: composicién visual a partir de contenido publicado en TikTok

En esta construccién de narrativas, en algunos
casos podian ser eventos con una tempora-
lidad distinta, pero en aras de lo efectivo de
las narrativas se aproveché al cierre e inicio
de un ano como la evidencia apocaliptica del
fin de los tiempos, lo que termind por ser co-
ronado por el descubrimiento de una estatua

que para muchos usuarios-consumidores era

un angel caido que podia cerrar y confirmar
lasrazones de lasdesgracias que anunciaban

los fendmenos naturales reportados.

En la historia de la humanidad, el lugar que
han ocupado las creencias han sido profunda-
mente significativos, en la medida de suponer

dispositivos mentales, que han permitido a
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mujeres y hombres depositar en este tipo de
narrativas, un estado de fe y explicacién para
desde ellas relacionarse con su cultura, su
sociedad y el mundo, en el entendido que las
creencias son constituyentes de “una buena
partedel conocimiento que tenemosdel mundo”
(Nilsson, 2019: 17), por lo que nos ayudan “a
explicarlo que observamos” (26), por las que
se le puede entender “como aquellas piezas
mentales (desde ideas hasta conductas rituales
orelacionales) que intentan dar forma a la fe
y hacen aterrizaren lasrelaciones concretas,
de manera que se convierten en mediaciones
expresivas de las realidades internas mas

nucleares” (Nogués, 2011: 20).

En esta perspectiva, Eva Vicente senala que
el mito como narracién fantastica habita y
ocupa un lugarimportante en el “sistema de
creencias de un pueblo o cultura” (Vicente,
2023:3), sin dejar de destacar que los mitos
responden a preguntas de caracter existencial;
de reconocer que pueden también partir de
una ficcién, de una historia con base literaria
“en la cual se condensa alguna realidad hu-
mana y que tiene determinada significaciéon

universal” (2023: 10), apuntando ademas

algunasde sus propiedades: temasuniversales,
explicaciones de larealidad, hechos sobrena-
turales, fendmenos naturales, tradicion oral,
con un significado simbdlico y alegérico (Eva

Vicente (2023).

Frente a estos planeamientos se destacaria el
valor que tiene la tradicion oral, tan propia
de algunas culturas populares latinas, a tra-
vés de la cual se recrean y perviven, cobran
presencia dioses, divinidades, superhéroes
y personajes extraordinarios; historias que,
seglin sumanufactura, contribuyen a entender
la relaciéon del ser humano con su entorno,
con la naturaleza, con el mundo que les ha

tocado vivir.

Por otro lado, estan las leyendas, que aun
cuando se encuentran en loslimites del mito,
tienen una cierta base histérica confirmada,
lo que no impide la riqueza y los matices que
es posible reconocer en la imagineria y las
distintas culturas de América Latina, tal seria
el caso de seres que habitan en laimaginacion
y las creencias de ciertos grupos humanos,
como el caso de Lallorona, un personaje que,

condistintosnombres halla su origen -segin
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datosantropolégicos-en la América hispanica;
sin embargo, Fray Bernardino de Sahagun
(Sdenz-Llano, 2019), “consigna ocho senales o
pronosticos de los que se hablaba antes de que
los espafioles llegaran a América” (p. 38). No
obstante, como personaje mitico, se conoce su
historia en Guatemala (La Maria), Colombia
(La Tarumama), Chile (La Pucullén), mientras
gque en México sea la diosa mexica Cihuacoatl,
deidad mitad mujery mitad serpiente que vive

en el Lago de Texcoco.

Y es que la cultura popular, vista a la luz de
la sociedad contemporanea, se revitaliza
por las formas en que se recrean practicas
y habitos ligados a tradiciones ancestrales,
mitos y leyendas que encuentran un espacio
para su recreacién en historias que ilustran
el lugar alegérico y simbdlico que tienen es-
tas narraciones fantasticas que contribuyen
a comprender y explicar en algo lo que son
las culturas en Latinoamérica, en especial
el papel que pueden llegar a jugar algunas
creencias en la configuracion del paisaje mi-
tico que esta en los cimientos de las culturas

populares locales.

Sicomo hadicho Lull (1995), la cultura popular
proviene de la gente, y hoy dia ha encontrado
en los medios de comunicacion vias para su
recreacion y un cierto vinculo con la misma
gente (Ford, 1996), es posible reconocer que
las redes sociales han pasado a ser espacios
de mediacién en donde sus usuarios-consu-
midores han hecho delaimagen audiovisual
el dispositivo estratégico cual extension de la
tradicién oral, dando vigencia a expresiones

culturales ancestrales.

En ese tenor, el acto de consumir contenidos
por parte de las comunidades de usuarios de
talesredes, tal como lo plantea Silva Escobar
(2018), representan una experiencia que ali-
menta el imaginario colectivo, por lo que se
esta ante una forma novedosa de producir cul-
tura, incluso esbozar lo popular ausente (Siez
etal., 2022), sise reconoce que las practicasy
narrativas en ellas recreadas son periféricas

y mas emocionales que racionalistas.

Como se espera haya quedado ilustrado, el
acercamiento al papel que juegan las redes
sociales como medios para potenciar la pro-

duccidén y circulacion de narrativas ligadas
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a mitos y creencias que favorecen la confi-
guracion de comunidades de practicas, pero
sobre todo, favorecen la fertilizacion de lo
popular en una perspectiva globaly en donde
las redes sociales digitales son canales para
la distribucion masiva de contenidos ligados
arelatos miticos, donde leyendasy creencias
devienen en discursosy dispositivos mentales,
respectivamente, que alimentan, abonan y
terminan porreinventaralgunosarquetipos
que son cimientos del folclor, las tradiciones
y las costumbres de las culturas populares en

América Latina.

Facebook, Instagramy Tiktok ofrecen la opor-
tunidad alinvestigador social de encontraren
ellos narraciones que dan constituciéon a un
universo donde lo cosmogoénico y los saberes
plurales han encontrado cabida como formas
expresivasdelaidentidad yla cultura popular
de América Latina. Una primera exploracién
de lo mucho que puede hallarse en espacios
donde lainformacion, lo ladico y lo polémico
configuran el album grafico visual de lo co-
tidiano. O como diria Cuadra Rojas (2018), el

ethos de “lo popular en la era digital” (134).

Queden aqui estos primeros acercamientos a
un fenémeno cultural que hoy demandadeun
entendimiento académico dialogante entre
diferentes disciplinas; y aun cuando quien
escribe no se atreveria a hablar de aportes
por el estado mismo de la investigacion, si
considera que ha visibilizado un objeto de co-
nocimiento que, de acuerdo con larevisién de
laliteratura, no forma parte del interésdelas
comunicades epistémicas. Porahora, se espera
que este texto haya mostrado laimportancia
o el papel que las redes sociales juegan en la
difusién de narrativas ligadas a tradiciones
culturales que obligan a repensar lo popular

en una perspectiva mediacional y global.
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